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I.INTRODUCTION

Ce projet a pour but de palier a ce qui manque a Cannes, ville

du Cinéma : un musée vivant et interactif de I'histoire de son

Festival et du cinéma.

A. Existant, Etat des lieux

' 1. Les Mémaires Cahﬁeiéeﬁé dﬁ}""esﬁval International du Film

Assee:at:an de type loi de 1901 exzstant depuis 1997

Issue d’un stage de chef de pro;et culturel avec FAAFD
{Agence Azureeﬁne de Formatﬁ}n et de Devefcppement}
'P‘mprteta;re de la Marque « Memmres Cannoises du Festival
;Internatu}nai du Film de Cannes®»

A recensé les " différents propriétaires  de matériel
: j« histcrique » dE.! cinéma et du Festival {afﬂches objets,

matériel, décors, etc....)

A effeetueies ;}rem;eresv’gjémahthes auprés de la Ville de

‘Cannes (sans succes). Participation pendant deux années 3

S’Atélier Mn‘sée du Cinéma » du député Maire.

'A censt;tﬂe un pra}et repns éans ia bmc?mre « Les Echos

des Mémoires Cannszse_éﬁ Festival Internat;cnaS du Film du

Musée du Cinéma a Cannes »

Les sites Internet

Sont déposés auprés de PromoWeb :

www.ch-lafuente.com/memoires-cannoises
www.memoirescinemainternationales.com
www.memoriesworidmovies.com

www.ileslerins.com
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Le premier site reprend les themes de la brochure et le plan du
projet.

Ce site (ou un des autres) demande a étre réactivé afin de
contacter des sponsors.

. Les expositions

A f{occasion du ‘5{}%’*‘? Anniversaire du Festival les Mémoires
ﬂannciées.gnt organisé dans le cadre de « Forum Cannes
- Festival -»_V,' une éxpasiﬁéﬁ dans le Palais des Festivals au niveau
: Qi Stand B9 (cf: memsrandum les Echos des Mémoires »,

Gufde Gfﬁc:ei du 50° FfF} »

Cette ex;&osmcn a egaiement ;}erm:s ie visionnage de film
ancien ei: de mettre en éxergve la Caiiectmn de M. Paul Ernest
(C?ub des Cmeastes Amateurs de Cannes}

un aﬂuﬁ: metrage a ete réalisé a cette occasion par I'ESRA :

« Memmres de Canm}:s >,

- Cette expeszt!on devait egaiement prendre une forme itinérante.

Cette exposition a permis a de nombreux cannois de se

manifester péar appertef des éémaignages des photos et des

| documents. « peenmers du FEF » ;:mt été recensés

le « Matenei » du souvenir.

Les,nombreux contacts g:_xns,par Christophe L’a'fuénte permetient
dé}‘é de péuvéivr Cam;:ter sur un « matériel » et des documents
qui sent préts a etre mls a dtsposmon du futur « musée ». (182
personnes ont déja été recenses}

Ces matériels vont des affiches du Festival et des photos aux
déeefs de Jurassic Park en passant par une collection de voitures
de cinéma et du matériel professionnel.

Les personnes suivantes sont prétes a préter ou ceder en dation
leurs propres collections :

Mme Elda Ernest : Conserve la collection de films de souvenirs et
de matériels amassés par M. Paul Ernest

M. Bruno Car (Hollywood Cars Stars in Cannes) : Posséde une
collection de plus de 15 voitures de cinéma (+ 23 véhicules 2
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San Diego USA- collection estimée a + de 4 MUSD), des décors
de films, des affiches, des costumes. Il est prét a participer.

- M. Paul Pacini (fondateur de Cannes Radio) : posséde plus de 50
cartons de souvenirs depuis 50 ans, il est prét a les céder en
dation. »

- Mme Gridaine ,(’E;"iénﬁir_ de I'Etang a Mougins) : petite fille de

: i‘archité{;te” 'frjni‘ 'Péiais‘ des Festivals, posséde de nombreux
i v‘,lscuvenvirsi et est préte  aider 'association.
ik Mme ‘Sy’tiwie Mdre‘tti '(Raéio Associations) : posséde des affiches,
",fﬁes'gh{}tcs et autres documents : elle est préte & aider et 2
'réai%Se? des émi_ssiarz‘s' sur sa-ijés écowté_e Radio Association.

LT Ete., mtean ot
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II.

LE PROJET

A. Concept

o ‘_  ’ Créaté’f:;_r{. d'un Fond 'ip_‘o,uvr la Sauvegarde des Mémoires

i _Canﬁdisés du Festival International du Film et la création d’un
v "Musee Interactif (Vwant) du Cmema Cannois.

B Creatmn de « L'Espacé. du Souvemr du FIF » lieu déchange

de sasimr et de techmqaes '_'

- Sauvegarde d‘une partxe du patnmeme du Cmema Mondial

= E}rganssatxan s expcs;tmns thémattques permanentes et
indi nerantes

<7 Des attractmns permanentes cfrgamsee autour des décors et
- ;ve:::ures de cmema : : i

- Un Espace de découverte des métiers du cinéma et de
i perfectxonnement : ki

2. LeConCépt .
Le Musee du cmema a Carmes trouve ses racmes -sa raison d" étre
dans un travail de reumﬁn de- consewatzcﬁ et d’exposition du

patrimoine culturel cinématographique, depuis la création du

Festival International du Film & nos jours.
Il s‘oriente autour de 8 axes :

1. Sauvegarde de ['histoire du Festival International du Film ;
2. Valorisation du patrimoine culturel et cinématographique
cannois ;
3. Espace découverte et perfectionnement aux métiers du
cinéma ; '
4. Pole de documentation, Cinémathéque, Bibliothéque.
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La salle de projection et conférences

Centre de ressources des métiers artistiques et techniques ;
Zone d’attractions {(enfants et touristes) ;

Cafétéria / Lieu de rencontre et de discussion ;

e b L

Un espace marketing, boutique aux souvenirs.

5.,,4{:531:13&#12 '

1 Saﬂvegarde de r hlstmre du Festival International du Film

Le F.LF, evenement majeur de lmdustne cinématographique
' vmond:a!e se dozt d’avoir nn espace dédié clans la ville qui la vue

naitre, iatant ses prem:sses ses. pratagﬁmstes qui sont a la

genése cfe ce myth;que festwai en reconstituant la collection des

aff{ches de chaque festival ainsi que les ﬁims pnmes elc

En un mot son HISTOERE !

2. Vaiensaﬁon du patnmame culturel et cmematographlque

CB.I}HGIS

Le Musée du Cinéma ést un biieux exétusif et privilégié des passionnés du
7éme art, des gsenmers du Fastwai des i‘emmns ées be!!es années, de
souches ou d “adoption. : ‘i '

Ils représentent le patrimoine vivant des Mémoires Cannoises du
Festival.

Outre leurs souvenirs, anecddtes, la plupart d’entre eux détiennent de
nombreux documents, photos, objets, de quoi agrémenter et étayer la
Mosaique du souvenir.

Placés sous les sunlights du Musée du Cinéma il sera rendu parole et
hommage a ceux et celles qui ont contribués de prés ou de loin a ['Histoire
du F.1.F;

C'est un espace vivant et interactif ou l'on se rencontre et raconte.
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L’aura internationale de Cannes ne peut se limiter a sa valorisation

géographique.

3. Espace découverte aux métiers du cinéma et de

perfectionnement.

i

1

Imt!er Ee ;}txbhc ou ;}erfectzanner les futurs professionnels du

i cmema sous ferme de stages animés par des intervenants

reﬁannus par la scene ;}refessmnneﬂe aux divers meétiers
inhérent. au 76”“‘ Art “dans un E:eux eciectsque et ouvert a la
création. ’ '

Cet es;}ace de farmatzen est un c&rref&ur de rencontres,
d_echar;ges de savoir, de connaissances et de_techn:ques ou les

dialogues et les rencontres avec les professionnels et décideurs

_sont facilitées et ou les partenariats sont favorisés.

Cet‘ espace alimente le C.R.MAT. (Centre de Ressources de

" Metiers art;stxques et Techmques)

4. Peie de docamen{ahen Cmematheque Bibhctheque..

La tmematheque est tm espace qui reumt I'ensemble des
documents non expos&s de la mcsa;que du_souvenirs relatif a
i’hlsto;re du Festival intemationai du Film et des Mémoires
Cannoises du Festival. Elle est formée d‘une vidéothéque,
bibliotheque, iconotheque, CD'theque, etc. L'ensemble de ces
documents audio, vidécs, photos, CD-Rom, et autres médias,
sera accessible et consultable a l'aide de movyens vidéo et de
supports informatigues.

5. La Salle de projection et conférences

la salle de projection permet de diffuser des oeuvres

cinématographiques déja médiatisées ou non, et permets d'y
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organiser une programmation spécifique a la découverte ou a la
redécouverte de thémes connus ou de rush inédits.

- Cette salle est équipée des équipements nécessaires a la fonction
conférence, de fagéf; a pouvoir y développer des cours,
séminaires, colloques ou autres....

- Elle est iatégréé de fagon modulable au deuxiéme niveau ou

~peuvent se deveiap;:ser aussi différentes activités de formation ou

de promctmﬂ

6. Centrede ressources des métiers artistiques et techniques

. créé pour _rébéndre 3 la demande émanant des maisons de
prsd&étir}ns, des ..réakisateu:rs, des -‘ditﬁ@féqrs de casting, le
CF{M&?, est ﬁuﬂ intérét in&is'cutaﬁie pour la capitale
~§nterﬁai;i§naie du film en mettant a iéur 'diSpositieﬂ acteurs,
ccmédier‘ts! magquilleurs, techniciens etc., boostant ainsi le cota
des product:ens cmemategraphzques du bassin Azureen

ST permet de vaionser / ‘identité culturelie cmematographlque
acanno:se ’

7. Les Zones d’Attr'acﬁons .
Ce sont deux zones xnteractwes et iudaques destinée a la visite in-situ des
décors et des Gbgets de decors {vmtare, maquette.s castumesf elc..).
Ces zones peuvent egaiement accueillir des animations ponctuelies tels
que fabrication de costumes, réalisations de maquillages, etc....

Cette zone a haute rentabilité crée un complément de valorisation
financiére importante du projet

8. La Cafétéria

Pour compléter la convivialité de ce lieu de découverte et de rencontres, la
cafétéria installée au rez-de-chaussée, sera le lieu ou les visiteurs pourront
prendre un verre a la sortie d’une projection ou bénéficier d'une
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restauration légére rapide lors de leur découverte du Musée. C'est un lieu

de discussions et contacts.

9. L’Espace Marketing — La boutique aux Souvenirs.

Cet espace sﬁ‘rs ia g&ss&}ikte .aux visiteurs d'acquérir divers produits
éer;ves f‘etatzfs aa masee éts cmema C’est un plus incontournable de
-reﬁtabﬂzte '

 C. Lieu
Dafferents %ieax sent gmpsses a Cam'zes Nous sammes en discussion
pour % aehat d'un fmmeﬁbie s;tue soit :

1 ,f'{v:eni:é'e ville & Cannes proche du Palais des Festival
2. Prés marché Forville Cannes

3 C?e?stre_?iﬁe 3 600 m du Palais ée‘s&'féstivvai, proche de la Mairie

Tous ces iczcaux ant une. s&zrface é’emf;mn 3.000 m2 ou plus sur trois

niveaux ;:sermeﬁ:ant i*;nstaﬂatien ﬁes ésffereﬁtes activités du musée.
D. Configuration - Implantations.

Une premigre étude d'implantation a été effectué sur un immeuble

de trois niveaux reprenant le schéma suivant :

1. Niveaul:

Constitue le corps central de 'espace interactif avec :
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a) Lepolede documentation :

- Cinémathéque, vidéotheque, Bibliotheque

- Sauvegarde des archives de ['histoire du festival

- Valorisation et visualisation du patrimoine
cinématographique et culturel Cannois par consultations de
supports ViﬁéOS,y et informatiques

~ b) Espace de découverte des métiers du cinéma et de
: v".péﬁediannement it
.'-'Cet espace permet, dans un décors propre aux mémoires
' %:anmi’sés aux prcfaneé du'aux':futurs professionnels de
decauvnr ce quest le cméma et ses métiers, par la mise
en sstuatfon et en pratzque des d:verses techniques
: iattves au 7eme art. ;
- Expos;tmas et éemenstratmns de mateneis techniques
: cmematcgra;}hxques ,_ ‘
L Demanstrat:ons et formations par des proféssisnne!s 2
- Atehers d’ apprentissages et de demﬁnstratiens de
ta Scenaﬂcs
. Prise de vue
o .éd'aifage_'
,-  Deccrs
oy Maqm age
- Sons '
- Costumes
= B, Gt

¢) Zone d’attraction n°2

Cette premiére zone d’attraction interactive donne la possibilité au visiteur
de se mettre en situation de tournage (décors, photos, costumes, etc....)
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d) Le Cenire de Ressources des Metiers Artistiques et
Techniques - CRMAT —

C'est un pole qui recense et centralise sur support informatique et
autonome ceux ou celles qui de prés ou de loin ont un lien professionnel
avec les métiers du Cinéma. Le CRMAT est donc un pourvoyeur de
compétence et de technicité, Le tout administré par le serveur

informatique du musée.

e Un espéce caﬂatﬁdns 2

 Propose diverses boissons fraiches ou chaudes

~ agrémentant le confort des visiteurs.

i~

2. Niveau 2
C'est le niveau commercial, de loisirs et de détente du musée

-a) Lasallede projection et de conférences
-'-Saiie,‘d’enviren 150 places modulable, sera consacré aux
séances de visionnage de films anciens ou contemporains
’ v’ayant principalement un lien avec Cannes.
-_-{:etta salle permet aussi f:%és projections thématiques selon

un ;)mg’rarﬁme défini avec les partenaires et associations
- Equipée 'dufdemiervmatérié de projection numérique et de
| ‘traducteurs 'aatomatiques; | éi!e permet  cerfaines
manifestations internationales, conférences et congrés.
- Elle posséde un accés supplémentaire distinct permettant

des séances hors cadre du musée.

b) La zone d’attractions n°1

- Cette partie du musée propose aux visiteurs une exposition
permanente et interactive permettant de découvrir en
situation des décors, des voitures et des personnages
inhérents aux souvenir des films présentés ou tournés ou
présentés nationaux et internationaux a Cannes.
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- Elle fait la joie des petits et des grands et permet dés l'acces
au musée de se plonger dans l'ambiance de lunivers
magique des studios et de se interprétes.

Dans cette zone des écrans géants diffusent également
des extraits des films qui ont été tournés a Cannes ou qui
ont été en compétition.

¢) LaCafétéria:

"_‘.‘Ce't'espace est prévu pour accueillir environ 80 personnes
qﬁi tout en dégustant une restauration légére ou rapide
 mais de qualité en s;mtant une boisson rafraichissante ou
7 '} chaude, peuvent ,ams; prc:k}nger -une rencontre, et
gcursuivre une cenvefsatmn cmemateg’raphique ou autre...

EEIe est un centre de débat et d’échange.
- i.a gestton en est cenf&ee par contrat a un tra:teur renommeé

de la piace

d) La Boutique aux souvenirs —Espace marketing
- Eki‘éers‘ ;produits'dérivés,» ;}efme_ttent éux visiteurs du Musée
d‘acquérir un ou plusieurs souvenirs. |
- Produits marketing :  tee-shirts, foulards, produits
vestimentaires, accessp%res;v'et'c.;,fé forte valeur ajoutée.
Produits culturels : CD, Vidées,:eév:?ges sur le cinéma, etc...

3. Niveau 3

a) Espace des Mémoires Cannoises du F.L.F

- Qutre les matériels, affiches et photos relatant ['Histoire du
Festival de Cannes depuis sa création, cet espace est
aménagé par un immense canapé en U entourant une
table transparente dans laquelle sont incorporés 33
moniteurs vidéo ou informatiques diffusant les interviews
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des « Pilonniers du festival » et toutes les infos sur ces

« mémoires du Festival », ses potins, ses stars.

b) Espace de Sauvégarde de I'Histoire du Festival du Film

- Dans cet espace modulable est concentré sous forme de
éifférenies éxﬁesitiaﬂs FHistoire du Festival International
du Film |

- Reprené en parttcuker a collection de toutes les affiches du

CULFIE :

3 Certéins corners sont dédiés aux objets ou photos détenues

-~ par des ‘témoins et les passionnés de cinéma cannois.
Certains sont entlerement dedxes a queiques uns de ces
o« grands témoins »

-Un tsﬁnatheque g:fermanente et renouveiab!e rappelle les
grands mcments du FIF

- Des bustes représentent ies d;fferents Présidents du FIF et
ses grands animateurs.

- Des écrans ou des bornes interactives diffusent des extraits

‘ vdes films primés ou sélectionnés & Cannes.
" Différents souvenirs de "Starsv ‘sont mis en valeur pour
- souligner et mettre en évidence les lieux « phares » de

-Cannes, lieu qﬁique’éu cinéma international.

¢) Coin Cafétéria

- Ce coin cafétéria situé au 3° niveau permet aux visiteurs de
prendre une légére collation tout en restant au plaisir des
yeux. Il sert aussi de base technique au réceptions qui
peuvent étre organisées dans cet espace modulable, a
Voccasion de prestations gastronomiques, dansantes,

présentation de films, promotions diverses.
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L. Animations

Le musée du cinéma de Cannes ne peut-étre réduit qu’a sa dimension

[ 1» 34

nhvcinne . maic ca réna nr* rf:\rtc' !‘ancamkf& da E:: mu!-hn i Cika A
physigque, mais s repat s que s g1

j‘;.,"‘Les_ animatibns intemes_ ,

Les ammamens m{emes dau NUS&E PGUH’GHI 5e GECOmpGSEi' en trois

- grandes actawtes

~ a) Lesanimations & thémes -

- reconstitutions histeriﬂues et ci\’nématographiques et

TN Aswm o s b bl Al S R s
= UC‘!?IV‘H?QLI{I%J L = A » AT
costumes
23 : - i x
- Démonstrations de mise en scene

- CaScades
t“mbn S (PR,
- EErELE SPpELIGUX
) Les Colioques et réunions

- Intervenants professionnels ou passionnés
- Narrateurs

- Historiens du cinéma

- Ec.etc..

¢) Les Projections

- Projections rétrospectives
- Films tournés a Cannes médiatiques ou oubliés

g v\.-- P e sw oy s
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- Projections privées
- Présentations de films- Avant premiéres

L3 O3RN

4) Le Circuit éans laVille

5

LR Céer uni _Circuit a travers des lieux cannois

uE‘! res du cinéma ou endroits mythigues du

Festivai, aﬂ_i"a ‘maniére d'une exposition itinérante,
illustrée par un guide du 7¢ art cannois.

- Le cinéma « marche » dans Cannes

Fp .
=
al
#

8
o

"f

- "E‘V’:’:‘ﬁc‘nsﬁi‘i

El Kk
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EETE rm I.is.ﬁ!!’!‘.l L2 TEEDRINRIAIIE D
iAik. ik NAVINIAWVL JURIVAYUL LA
ErIE R A BT AFE - ==
FINANVIEK

A. Concept juridique

L’association

Dé’&*eit};}pement de I’Association qui devient le « promoteur »

d;i nmmt

L’Assocxatsen a des;gne par csntrat ia Scc;ete BASICH Gib Ltd
comme»«_!ﬂ!a:tre d’CEuvre » du Musée du Cinéma Cannois.
liser la mise en sfa.e:e,ghyslfgne'ér .

Cannes, et porter fa strutture financiére t économique du projet

"Association les Mémo:re Cannmse du FIF s‘est lié par contrat

2. La Sociéié « porieuse » :

- 4l Sé:%été BASICH Gib Lid est titulaire d'un contrat-de-maktrise
d" *{mvrage de fa part de i’Ass‘&ciatié “*ies' Mémoire Cannoise du FIF
pour reai:se et mettre en piace physxquement le « Musée du
Cinéma ca**;s >,

. Basich Gib Ltd est une société 3 « casm:a “by shares »
eurcpéenne de droit anglais, dont e sieége est & Gibraltar et au
capitai ouvert de 250.000 £3- Cette société fonctionne sous ie
contrble d’une Société de gestion{cf. & 4).

3. Ouverture du Capital

- Actuellement dans une premiére phase de développement et
pour permettre ie montage financier définitif :

- nous ocuvrons ia société a :

- 5 directeurs fondateurs dont le droit d'entrée est de 8.000 a
150606 €
- et nous ouvrons le Capital de la société pour 151.000 €
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Le ticket minimum est 4 10.000 £.

comme

ia particination comme directeur fondateur ou

une intéressante forme de

a

B

acces

actionnaire permet I’

défiscalisation, légale et européenne, liée au musée.
, gére

ik ‘}a'kg;iar Ltd comme “‘,,Mait*’;e d ‘ouvrage » du Musée du Cinéma
"Caﬁnofs_- 2 3

P

7

Vensemble 'éivee,;i _i;fappui de la société

.Basieh Ltd et }‘Asssciation

- par la créations de filiales.
- en ouvrant son capital

entrées, cafétéria, activités annexes, etc....).

B. Financement

financiére I}nte'fryfisa Gib Ltdf et de son cabinet d’évQcats, en prenant

=

3. Les Snonsors

Page 16 sur 28

Participent au financement du musée :

a) sSponsors commerciaux

cf titre V/c



b) sponsors culturels

cf titre V
¢) Chronologie
(1)Du 15 aeﬁt 2002 au 15 novembre 2002
Ouverture du Cap;tai de ia Soc;ete « porteuse »

{2) Du 15 novembre 2002 au 15 février 2003

'M;se en piace de Ia structure finale

(3)15 fevrrer 2%03 15 ma; 2003

B Fmai;sataon du montage ﬁnancxer

{4}Prmtemps Ete 2%‘3{)3 ~

; Acquzsatzon des iocaux -
(S)Mai 2003 - janvier 2004
Travaux d’aménagemeht infrastructures :

(6)Fevrser Mars 2004

f}uverture du Musee

Inauguration officielle pq’,ur,ie 57° Festival en mai 2004
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Mémoires Cannoises du Festival International du Film
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IV. ORGANIGRAMME

ij&t Mﬁ%&e du Cinéma Cannois T dntes o3
m.gm Eﬂ?aieg : ' ‘ GRGAN*GRAMME
LES MEMOIRECANNOISES
Assecialion 1901
‘ \ PROMOTEUR DU PROJET

4/ BRB Engmeenng SAY
1 Maifre d'Ouvrage
;mena&i twvawf

[Cortrats & frarchise]

*nifa les noms des sociéiés né}stxﬁt pas définitis - & soustratance
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V.

LES SOUTIENS

A. Les collectivités

Nous ceuvrons pour obtenir le soutient réel des collectivités suivantes

La Municipalité de Cannes

Le Conseil Général des Alpes Maritimes
. Le Cyeﬁée‘ii Régional PACA

Le Mm:stere de ia Culture

Le CNC . ;

OA W N e

v.B.lesAssocfatioﬂs o

Certaines assocxatmns nous cnt déja apparte ou ncus apporterons leur
soutient et feur partscapatzen

1.‘ Les assaci'aﬁens cinéphiles

k

ﬁss&c;atfon Ciné Crmsette - M. Basziewska

]

_ Film Club de Cannes Francss Legrand
Cinéma Club de Cannes ~M. Pidell
Cames Stars

]

2. Les Associations culturelles Cannoises

- M.Y.C.C.A. Pointe de la Croisette

- L'AFVT : Association Francaise pour une télévision nouvelle.
- Europe Cote d’Azur des Arts et de la Culture

- Association ABC/ Médiathéque Cannes

- Cultura

- Théatre Passé Présent

- Papillon Vidéo-club
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3. Les associations culturelles régionales ou nationales

- Ciné Costum Paris ;

4. Les Sponsors

Différents contacts sant ;ms m.s en cours de réalisation avec les sponsors
smvants :

‘a) Ccmmeraaux | |

- Piper Heidsick : avet:'_ie Fond de Sauvegarde du cinéma

' mondial S T ‘

-ChOpard= créateur et fab%itant de «Lla Palme d'Or »,
C}rgamsateur du Trophée Chsparet ;}our i’mnc\;at;en dans le
c;nema ‘ . .

- P:agg;c Symbeie cie « La Dolce Vita » ia Vespa est une star

 féminine du cmema et apparazt dans pius de 100 longs
métrages. .

- Air France : Avion et cinéma sont intimement  lids : tous

. deux "paurveyéi:rs de réve, ils contribuent a rassembler les

"}‘_hsmmes» et les cultures. cette ég)mpagnie est trés attachée
i'a 6éfense de i’eXCept‘icm tuitureiie_frangaise et a la
pmmatzen du ?'eme art v |

- Canai H ,

- Baron Ph:ltppe de Ratch;!d ; :

- Dauphin - Aff“chage - Parrain de la <« Caméra d'Or»

. permettant de mettre en valeur de futurs grands
réalisateurs.

- Fondation GAN : L'un des principaux partenaires privés du
Cinéma Frangais, pour la réalisation, la distribution et
Iexploitation. Apporte également son concours pour la
restauration du patrimoine cinématographique mondial et
a certains festivals.

- Kodak-Pathé : politique d’aide au jeune cinéma.

- L'’Express : S'intéresse aux « Secrets de Cannes, Secret de
Stars ».
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- L'Oréal : Partenaire du cinéma frangais et surtout premier
partenaire du Festival de Cannes
- NEC : partenaire de haute technologie du Cinéma
- Orange : Partenaire des Chroniques du festival.
-Palm Inc : Pionnier dans les solutions mobiles d’accés
Internet sans fil.
- Renault Fcurmsse{zr des « Voitures a Filmer » associées a
v de nembreux fangs métrages. Voitures officielles du FIF.
}'-:~Sabat1er SA Cote dezar Matériel de Radio Communication
: (Secunte)
- Steiia Arto:s 2éme brasseur au monde est appelé a devenir
i 1T partenasre du cmema‘ Fmance des festivals et des
- événements s;zeﬁ:aux ' "
- Wamer Home Vidéo : dt}cuments med:ts sur DVD, vaste
Cﬁcix,cguvrant tauté I'histoire du cmema,‘_
- X etY: . iogisti‘que et concept de toute prestation de lumiére.
‘.-Rene Chateau le Défenseur Vidéo des Fiims francais les
pius ancxens et de la Memmre du Cinema frangazs

* b) Particuliers |
‘N’bm'bré rde”'pé,rsennes,f é"n particuner « les Pionniers du
Féstivai » détenant une grandé quantité de documents de
\ !eurs ont ete cmtactes et ﬂnt donne ieur accords pour
soutenir le Musée cannois du C:nema par leur dons, leurs
dations ou leurs préts de matériel ou de documents. ( la liste
sera diffusée aux futurs actionnaires)

¢) Les Personnalités

Les personnalités suivantes nous ont accordé leur soutient ou sont
prétes a soutenir le projet :

- S.A.R. le Duc d'Orléans
Monsieur Alain Delon

i

M. Georges Lautner (Réalisateur)
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M. Remy Julienne (Production, cascades)

1

- Jean Claude Romer (les Fiches de Monsieur Cinéma, Producteur)
- M. Paul Pacini : Pdt. Cannes Radio

- Mme Michéle Mercier (actrice)

- M. Bernard Nauer (réalisateur)

- Mme Pauiette Breii

o (Rel ation Pubhque de M Jean-Paul Belmondo)

~ - Mme Nicol e Liss (Rel atmﬁ Publique du FIF)

- ‘Gmcu R:cher RP du FIF

, - ,Mme Elda Ernest et M chhe£ Ernest (Vve et fils de M. Paul
~ Ernest, pionnier du Festival),

AT, Aiam Diot {Studxo de la chtorme» French Riviera Studios)

- Mansseur ¥e Baron d’Huart (Musée du Cznema de Los Angeles)

- Mme L_a Baronne Thxerry d’Hoflinger ‘

- Mme Jacob- Gramer{ MYCCA, Ass. Cannes~5tars AFTV)

- M. J.P. Magnan : Sté Cinéma International

- M. Serge Basilewsky : Ass. Ciné Croisette

- M. Francis Legrand : CDCC, créateur des RIF]

- . Mme Biéhet“ : éirectrice de Casting Canal+

. Dav:d Dessstes DreamLfght Entertamemen‘c

- Mo 3acques Gemez Dtreci:eur Europeeﬁ ées Programmes
audiovisuels, et du Grand Pr;x-IntL\!zdee-Daase ;
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VI. PREVISIONNEL D’EXPLOITATION

A. Fréquentation

- Une étude de fréquentation se base sur celle des principaux sites
tﬁurist;ques des Aipes Maritimes (chiffres 2000- source CRT
PACA)

 Alpes-Maritimes : principaux sites touristiques en 2000

- Musée Oceanaga;}h;que Monaco : 719 310 visiteurs
o Eglise Russe, Nice : 227 SO’G visiteurs
;F{}ndatmn Maeght, Saint Paul : 235 640 visiteurs
_ Chagall, Nice : 191 354 visiteurs
~ Matisse, Nice : 153 429 visiteurs -
P:casso Antsbes 153 429 vss;teurs
" ’, Ephrussi de Rothsch:fd Saint Jean : 145 317 visiteurs
' Mamac, Nice : 131 443 visiteurs
'Paffumerie; Grasse : 370 656 visiteurs

: 'v'é’autfé part le simple chiffre des « participants » attendus
pﬁur les d:fferents saicms de Cannes en 2002 donne une autre

esttmatson
v "3anv§er‘ o AT B

Février 31 500
Mars 26 000
Avril 800
Mai 78 000
Juin 12 000
Septembre 4 000
Octobre 23 500
Novembre 11 000

Décembre 3 500
Total 203 800
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- On

peut donc raisonnablement estimer la fréquentation a 132.000

visiteurs an, soit 367 visiteurs / jour en moyenne. Ce chiffre sera

vraisemblablement dépassé rapidement, en regard aux expériences

d’exposition déja réalisées sur Cannes.

B. Bases comptables / Débits

A InvestisSements

- Les mvestissements cemprennent

'»L’achat de I immeubl e hebergeant le musée pour environ
, 2.286.&(}8. €, prix en cours ,de negccj;at:e‘f}:
les aﬁiénagemeﬁt intérieurs cem;:srenént ia remise en état de
E:mmeubie et les amenagement sgeczfiques tels que escaliers,
c;rculateens, salle de gmjectsan sssues de ‘seccurs, cablages
etc....pour unmontant d’environ 1.370.000 €
Les'améﬂagezﬁeﬁts de la Cafétéria pour environ 154.000 €
Le matériel speesfsque au musée et a ses actmtes soit le matériel
L exmsmen d accueil, de stockage, de présentation, etc. pour un
merttant d’environ 233 000 €
Le matene mformatxqae et wdeo psur environ 105.000 €
Le matériel de projection pour environ 80.000 E

2. Charges

On retrouve dans les charges les postes classiques suivants ;

Les salaires des employés (il est prévus d’embaucher une
vingtaine de personnes dont deux responsables)
Les salaires des vacataires extérieurs (guides, narrateurs,
conférenciers etc.)
Les prestations de services extérieures
- Ces trois postes représentent environ un montant de
800.000 €/an

Les charges fixes et variables telles que téléphone, énergie, assurances,

entretien et réparations, etc.. pour env. 150.000 € /an.

Page 24 sur 28

© GPS / Jaguar Enterprises Gib Ltd 2002 — Reproduction interdite



3. Publicité, communication

Afin de faire décoller la fréquentation et les activités du musée et
obtenir rapidement une notoriété médiatique suffisante, il a été
programmé un budget de communication conséquent, scindé en trois
parties disfinctes : :

- Communication v(événementiei, plan média)

By = Pt.sf)ﬁ_cité:p&ifé (éfﬁcﬁage, journaux, radio, Tv)
il Markétiﬁg_ ( veéte;s'b et promotions externes, offices du
5 ‘toﬁri‘sme, tour opérateurs etc.)
- Lé'fc:zzt pour un budget primitif d’environ 300.000 €

C. Bases comptables/CA.
Les différentes {:Qnépcsantes du Chiffre d‘Affaires généré par le musée se
répartissent comme suit autour des différentes prestatiohs fournies au publique
et aux professionnels : -

1. Ticket d’entrée

Le prixifﬁu ti;:‘ket ‘ﬂ’ent;}"éey, au;reg'a"‘rd de ce qui est pratiqué dans les
différents musées du cinéma ”c;o'nns (tous pays confondus) a été fixé
A6.00€ 7 g B R,

Sur une base de 132.000 visiteurs annuels il génére un CA de
792.000 €

Il sera étudié ultérieurement un tarif modulable pour les enfants et

scolaires

2. Les produits dérivés

Il est raisonnablement envisageable que les produits dérivés issus
du « Musée du Cinéma » tels que :
- Produits vestimentaires et publicitaires : tee-shirts,
casquettes, affiches, etc...
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- Produits culturels : CD Rom, DVD, Cassettes vidéos,
publications, livres, journaux, etc...
- Produits marketing : briquets, sacs, jouets, bustes,
souvenirs, etc....
Généreront aprés étude, pour un panier moyen de 8,89 € par
visiteur (sachant 'qvv’e'n‘viren 72% des visiteurs auront une action
-d‘achat), a‘ri,_(ii.Alﬂ"‘d?"énQi_még 845.000 €uros

3. Les attractions

»'Les’att‘r'ac‘tions‘f »intéractives situées au deuxieme niveau (voitures de
_csnema decors en s;tuatleﬂ etc ) Vtsxtees par 85 % des visiteurs
: genereront un Ch!?ﬁ'e d"affaires d’ envzren 2(}0 OOG‘ €

4. La cafétéria

La cafétéria sera exploitée sous forme de franchise par un traiteur de
quaiité}i‘égfanai. Le chiffre d’affaire de cette cafétéria sera assuré par la
fourniture de boissons, réstauration légére, réception, catering associé aux
différentes mamfestatsen connexes I sera fourm au franchisé un Qutfi
totaiement amenage,. - :
- La rede\:ance de cette franchxse sera basee sur un pourcentage de
35% du chiffre d’ affazre de cei:te entité.
- Ce qui devrait apperter un chsffre;»supp{ég}entaire au bilan du
musée de l'ordre de 135.000 €. »

5. Droits, Licences et Produits dérivés,

- Les licences d'exploitation des différentes marques déposées par
le Musée concernant les produits dérivés ou les droits
d'exploitation pour des intervenants externes peuvent se chiffrer
pour un montant total d’environ 88.300 €.

6. Activités annexes

- Les activités annexes du Musée comprennent :
- Les stages de découverte, formations et perfectionnements
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- Les projections et conférences spécialisées
- Les adhésions au CRAMT
- Les activités connexes tels que :
le Circuit dans la Ville
'organisation d’évenementiels
les activités sous vtraitéés dei logistique ou de post production

La totalité de ces activités devraient générer un C.A. de 243.500 €

7. Résultat
Un premier bilan d’eﬁpibitatien prévisionnel dont le récapitulatif se trouve
 dans le tableau ci-dessous permet de dégager dés la premiére année
- un réSultat brut d’exploitation d’environ 243 500 Euros

Budget Prévisionnel : Charges | Charges Entrées ; ;
en $/€ : Totales  { Débit . visiteurs Visites
: lparan  |par mois annuelles - | - Tarifs . |Prestations Jour
Gestion Holdings , oo s oen) ‘ ‘
Intervenants Holdings sy 132 000] 5,00] Prix Entrée 367
Immobiler (amort sur 10 ans) 2286585 289 8261 24152 95 040 8,89 =panier moven des
Aménagements {am.sur 5 ans) 13719511 309396 25783 ‘ Produits dérivés
Sh (75% des visit
Informatique (am. sur 3 ans) 106 7071 38489 3207
Matériel (amm.sur 5 ans) 228659 51586l 4287 oo 80 784 Attractions
Améngt. cafét {(amm.sur 5 ans) 153 846 34695 2891 Bt
Matériel projection (amm 5ans) 76 923 17347] 1446]
Communication (par an} 75 0o
Marketing {par an} 75 0001
Publicité (par an) : 150 000
Gérance cafetéria +caterin
Consomable/Energie 91 463 7622
Téléphone+Médias+Internet 36 585 3 049 Droits d'exploitation
Assurances 8384 Licence produits dérivés
Entretien B 695
Taxes & divers . &Des
Stages +
Salaires (20 empl + 2 resp) 731 707 Projections/Conférences
Services ext. {par an) 60 976 activités annexes
Vacataires 34 269
' Cramt
Total chargest 2 086 526 .
234 708 Résultat brut
| i
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VII. DESCRIPTION TECHNIQUE

Voir piéces jointes

Une étude compléte d'implantation et de structure a été commandée & une
société spécialiséé {SBC Gib 'Li:'-dl)et est en cours d’achévement

: Ci#jointl:' e Sl
[ Schémas d’implantation des différentes parties du musée
LT -
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DOSSIER N° 001

'CONTACT

Christophe Lafuente

Mémoires Cannoises du Festival International du Film®
BP 184

e WS

F-06407 Cannes Cedex
Tél - +33 (0)666 592 148
+39 0184 22 36 44
fax : +1 2063330367

e-reaii T cannes-memories@seborga.net
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